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Allgemeine Geschaftsbedingungen 01/2009
der FACTS GmbH Werbeagentur, Managementberatung
Obere TurnstralBe 8 e 90429 Niurnberg

Praambel § 6 Honorar

Diese Allgemeinen Geschéaftsbedingungen enthalten allgemein branchenibliche und anerkannte Regeln und sind
fur die reibungslose Zusammenarbeit zwischen FACTS GmbH Werbeagentur, Managementberatung (nachstehend
-Agentur®) und ihren Auftraggebern (nachstehend ,,Werbetreibende*) zu verstehen. Fir den Vertrag gelten
ausschlieBlich unsere AGB; andere

Bedingungen werden nicht Vertragsinhalt, auch wenn wir lhnen nicht mehr widersprechen.

§ 1 Pflichten der Agentur

1. Die Agentur verpflichtet sich, alle ihr im Rahmen der Zusammenarbeit mit dem Kunden zur Kenntnis
gelangende Geschéaftsgeheimnisse mit der Sorgfalt eines ordentlichen Kaufmannes zu wahren und alle
diesbezuglichen Informationen und Unterlagen vertraulich zu behandeln.

8§ 2 Arbeitsweise der Agentur

Die Agentur arbeitet als selbststédndiges, unabhangiges Unternehmen nach treuhéndlerischen Gesichtspunkten.
Sie ist bemiiht, entsprechend der Aufgaben- und Termin-vorgabe des Werbetreibenden, die fur die Erfullung
des Auftrages erforderlichen personellen und sachlichen Voraussetzungen bereitzustellen, in der Beratung
absolute Objektivitat zu wahren und die Interessen des Werbetreibenden - insbesondere auch bei der Auswahl
und Beauftragung Dritter - in jeder méglichen Form zu beachten.

§ 3 Auftragsdurchfiihrung

1. Bei Auftragsdurchfiihrung ist die Agentur verpflichtet, sich hinsichtlich der zu treffenden Malnahmen mit
dem

Werbetreibenden abzustimmen und ihm die Entwirfe fiur die vorgeschlagenen Werbemittel, die eingeholten
Kostenvoranschlage und Terminpléne zur Bewilligung vorzulegen (physisch oder online).

2. Die Werbeagentur Uberwacht die ordnungsgemalie Durchfiihrung aller WerbemalRnahmen. Es steht im
Ermessen der Agentur, fur die Ausfihrung ihrer Grundleistungen ihr geeignet erscheinende Dritte
heranzuziehen.

3. Werden von der Agentur im Zuge der Produktionsentwicklung Fremdangebote herangeholt, jedoch der
Auftrag

des Kunden anderweitig vergeben, so berechnet die Agentur die flr die Angebotseinholung aufgewendeten
Leistungen

nach Zeit und Kostenaufwand.

4. Wird ein Fremdauftrag tUber die Agentur abgewickelt, berechnet sie 15% des Auftragswertes als
Bearbeitungs-

pauschale. Anderweitige Vereinbarungen konnen schriftlich getroffen werden. Fur Auftrage, die im Namen und
auf Rechnung des Werbetreibenden erteilt werden, Ubernimmt die Agentur

gegeniiber dem Werbedurchfihrenden keinerlei Haftung. Die Agentur tritt lediglich als Mittlerin auf.

§ 4 Prasentation

1. Wird die Agentur mit einer Prasentation oder einem Entwurf beauftragt, so erkennt der Werbetreibende
damit an, dass die

Ausarbeitung der Konzeption angemessen zu honorieren ist.

2. Wurde ein Honorar nicht vereinbart, so gilt die vorgelegte Preisliste der Agentur (bzw. branchenubliche
Honorarforderung).

Es wird dann nach Stundenaufwand abgerechnet.

3. Die Agentur kann, wenn dies nicht ausdricklich schriftlich vereinbart wird, in keinem Fall unverbindlich und
kostenlos arbeiten, auch nicht bei Nichtverwendung der eingereichten Ausarbeitung oder erfolgten Beratung.

§ 5 Pflichten des Werbetreibenden

Der Werbetreibende verpflichtet sich, der Agentur die zur Verdffentlichung oder Vervielfaltigung freigegebenen
Vorlagen

wie Fotos, Modelle und sonstige Arbeitsunterlagen kostenfrei zu tibergeben.

§ 6 Honorar

1. Sofern die Honorierung der Agentur nicht durch ein mindliches oder schriftliches Angebot geregelt ist,
geschieht diese nach den Richtlinien des Bundesverbandes der Werbeagenturen bzw. auf der jeweils gultigen
Berechnungsgrundlage der Agentur, die auf Wunsch Ubersandt wird (Preisliste §4.2)

2. Im Agenturhonorar sind die Leistungen fiir Konzeption, Werbevorbereitung, Recherche, Werbeplanung,
Werbegestaltung enthalten. Separat berechnet werden: Mediaplanung, Materialien, Reinzeichnungen,



Ubersetzungen, Organisations- und Beschaffungskosten, Urheberrechtsiibertragungen sowie technische Kosten
wie Satz, Zwischenaufnahmen, Fotos, Fotoabziige, Werkzeugkosten und Herstellung von Werbemitteln.
Leistungen hinzugezogener Spezialunternehmen (Marktforschung etc.) werden je nach entsprechendem
Aufwand berechnet.

3. Die Agentur ist in jedem Fall berechtigt, angemessene Abschlagszahlungen zu verlangen, deren Héhe sich am
Verhaltnis zwischen den erbrachten Leistungen und dem Gesamtumfang der vertraglich geschuldeten Leistung
orientiert.

4. Kommt eine von der Agentur ausgearbeitete und vom Werbetreibenden genehmigter Auftrag aus Griinden,
welche die Agentur nicht zu vertreten hat, nicht zur Durchfiihrung, so hat die Agentur Anspruch auf eine
pauschale Abgeltung der bis dahin erbrachten Leistungen und Aufwendungen von 30% der betroffenen
Honorarvereinbarung, es sei denn, die Agentur weist ein héheres angefallenes Honorar fiir erbrachte Leistungen
und Aufwendungen nach. Soweit die Werbetreibenden Verbraucher sind, wird ihnen eingerdaumt, den Nachweis
zu erbringen, ein Schaden oder eine Wertminderung sei Uberhaupt nicht entstanden oder wesentlich niedriger
als die Pauschale.

5. Bei Beschaffung von Werbemitteln (Werbegeschenke, Incentives, Give-awaysusw.) Fremdschaltungen von
Media, wie Anzeigen, Funk- oder TV-Spots, Plakatschaltung, Online-werbung und Sponsoring sowie bei
Druckauftrédgen berechnet die Agentur in der Regel 15% vom Schaltwert, bzw. Wert oder Druckpreis fir die
Recherche, Abstimmung, Datenaufbereitung, Organisation und Handling.

§ 7 Auftragsannahme
Ein der Agentur schriftlich oder mundlich erteilter Auftrag gilt als angenommen, wenn die Agentur die
Annahme bestatigt, oder innerhalb von 14 Tagen nach Auftragserteilung nicht schriftlich ablehnt.

§ 8 Nutzungsrechte

Nutzungs- und sonstige Rechte an den eingereichten Vorschlagen gehen nur insoweit auf den Werbetreibenden
Uber, als dies aus der anfanglichen Aufgabenstellung hervorgeht (Vertriebsgebiet, Auflagen, Zeitraume etc.),
ansonsten sind sie gesondert zu regeln, bis dahin bleiben alle Rechte bei der Agentur.

§ 9 Eintragungs- und Schutzfahigkeit
Fur die Eintragungs- und Schutzfahigkeit von Entwirfen wird die Gewdhr seitens der Agentur nur nach
besonderer Vereinbarung ibernommen.

§ 10 Verwendung der Entwirfe

Der Werbetreibende ist nicht berechtigt, die von der Agentur im Angebotsstadium eingereichten Vorschlage zu
verwenden und zwar unabh&ngig davon, ob sie urheberrechtlich geschutzt sind oder nicht. Dies gilt auch fiir
eine Verwendung in abgewandelter Form oder durch Dritte.

§ 11 Haftung
1. Die Agentur haftet nur fir Vorsatz und im Verbrauchergeschéaft auch fur grobe Fahrlassigkeit

2. Terminvereinbarungen mit der Agentur werden mit der allgemeinen Sorgfalt eines ordentlichen Kaufmannes
beachtet.

3. Reine Fixgeschéfte bedurfen einer besonderen Vereinbarung. Andernfalls ist die Agentur lediglich zur
nachtraglichen ordnungsgemafen Leistung verpflichtet. Eine Stornierung des Auftrages ist nur aus wichtigem
Grund mdoglich.

4. Nach der Druckfreigabe durch den Werbetreibenden ist die Agentur von jeder Verantwortung fir die
Richtigkeit der vorgelegten Unterlagen befreit.

5. So weit der Werbetreibende von sich aus Korrekturen nach der Druckfreigabe vornehmen lasst, entfallt jede
Haftung der Agentur.

6. Eine Haftung fur die wettbewerbsrechtliche Unbedenklichkeit einer Werbung kann nicht tibernommen
werden, insbesondere ist die Agentur nicht verpflichtet, jeden Entwurf vorher juristisch Uberprifen zu lassen.
Eine juristische Prifung kann auf Wunsch des Auftraggebers kostenpflichtig durch einen wettbewerbsrechtlich
versierten Anwalt erfolgen.

§ 12 Verwendung

1. Mit der Zahlung des Agenturhonorars einschlieRlich der Lizenz fiir die Ubertragung des
Vervielfaltigungsrechts erwirbt der Werbetreibende nur das Recht zur Vervielfaltigung der Arbeit im
vereinbarten Umfang und zu dem vereinbarten speziellen Zweck.

2. Geht die Verwendung Uber den vereinbarten Umfang und Zweck hinaus ist eine neuerliche Vereinbarung
sowie eine zusatzliche Honorierung erforderlich.

3. Auslandsrechte oder Rechte fir weitere Auflagen gelten nicht als mit Gbertragen, sofern nicht eine
besondere schriftliche Vereinbarung erfolgt.



4. Vorentwirfe und Entwurfe bleiben nach geltendem Urheber-recht Eigentum der Agentur und sind auf
Wunsch in angemessener Frist nach Beendigung des Auftrags zuriickzugeben. Fir Beschadigungen haftet der
Werbetreibende.

5. Ist entgegen der Regel schriftlich eine reine Auftragsarbeit vereinbart, so erhalt der Kunde lediglich die
endgliltige Druckdatei in einer Ebene zum vereinbarten Zweck. Samtliche Zwischenstéande sowie native (offene)
Dateien oder Vektorgrafiken bleiben das Eigentum der Agentur.

6. Die Verwendung von Gestaltungselementen, welche auf einem von der Agentur entwickelten Designkonzept
beruhen, dirfen nur mit schriftlicher Genehmigung der Agentur auBerhalb von Agenturauftragen genutzt
werden. Samtliche Copyrights verbleiben bei der Agentur.

7. Die Agentur ist berechtigt, die von ihr gestellten Werbemittel zu signieren und in ihrer Eigenwerbung zu
verwenden, sowie auf die Betreuung des Werbetreibenden hinzuweisen.

8. Die obligatorischen Belegexemplare sind der Agentur nach Fertigstellung ohne besondere Aufforderung zu
Ubergeben.

9. Unterlagen abgewickelter Auftrage werden durch die Agentur 1 Jahr ab Rechnungsdatum aufbewahrt,
danach ohne andere Weisung des Auftragnehmers vernichtet.

§ 13 Falligkeit und Verzug

1. Das Agenturhonorar incl. evtl. verauslagter Kosten zuzuglich der gultigen Mehrwertsteuer ist nach
Rechnungsstellung ohne Abzug innerhalb von 14 Tagen zu zahlen.

2. Werbemittelrechnungen und Anzeigenrechnungen sind sofort nach Ubermittlung durch die Agentur an den
Werbetreibenden ohne Abzug fallig.

3. ZielUberschreitungen werden mit 8 % Verzugszinsen Uber dem jeweiligen Diskontsatz der Deutschen
Bundesbank berechnet.

4. Die Geltendmachung eines weiteren Verzugsschadens bleibt ausdricklich vorbehalten.

§ 14 Salvatorische Klausel
Die Nichtigkeit einzelner Formulierungen dieser Allgemeinen Geschaftsbedingungen berihrt nicht die
Wirksamkeit im Ubrigen.

§ 15 Gerichtsstand
Erfullungsort und Gerichtsstand fir alle Streitigkeiten, auch fir Wechsel- und Scheckverbindlichkeiten, ist
Nirnberg



